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KATA PENGANTAR  

 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas rahmat dan karunia-Nya, 

sehingga buku ini dapat terselesaikan. Buku bunga rampai ini lahir 

dari semangat untuk memahami bagaimana generasi muda, 

khususnya Generasi Z, hidup dan tumbuh di tengah derasnya arus 

transformasi digital yang mengubah hampir setiap aspek kehidupan 

manusia. 

Generasi Z merupakan generasi yang lahir dalam dunia digital 

mereka terhubung sejak dini dengan teknologi, data, dan informasi. 

Namun, menjadi bagian dari era digital tidak otomatis menjadikan 

mereka memiliki kemampuan memahami data secara mendalam. Di 

sinilah pentingnya literasi data: kemampuan untuk membaca, 

menafsirkan, dan menggunakan data secara cerdas dan etis. Buku ini 

berupaya menguraikan bagaimana sains data dapat menjadi alat 

pemberdayaan, bukan sekadar alat analisis, bagi generasi muda 

untuk menciptakan perubahan sosial yang bermakna. 

Melalui pembahasan tentang revolusi industri, literasi digital, 

dan potensi Generasi Z sebagai penggerak transformasi, buku ini 

diharapkan dapat memberikan wawasan baru bagi pembaca. Tidak 

hanya bagi mahasiswa dan akademisi, tetapi juga bagi masyarakat 

luas yang ingin memahami bagaimana teknologi dan data dapat 

dimanfaatkan secara bijak untuk membangun masa depan yang lebih 

manusiawi. 

Akhirnya, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah mendukung terbitnya buku ini. Semoga karya ini 

dapat menjadi inspirasi dan rujukan dalam upaya menciptakan 

masyarakat digital yang cerdas, beretika, dan berdaya saing. 

Pekalongan, Oktober 2025 

Penulis 
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BAB I 
SAINS DATA DAN GENERASI Z 

Oleh Umi Mahmudah 

 

A. Perkembangan Sains Data 

Sains Data adalah bidang ilmu yang mempelajari bagaimana 

mengumpulkan, mengolah, menganalisis, dan menafsirkan data 

untuk menghasilkan informasi yang berguna. Bidang ini 

menggabungkan keilmuan statistika, matematika, dan informatika 

untuk menemukan pola, membuat prediksi, serta mendukung 

pengambilan keputusan berbasis data. Dengan kemajuan teknologi 

dan melimpahnya data digital, Sains Data menjadi salah satu disiplin 

yang sangat penting di era modern. 

Dalam praktiknya, Sains Data melibatkan beberapa tahapan, 

mulai dari pengumpulan dan pembersihan data hingga analisis dan 

visualisasi hasil. Proses ini memungkinkan organisasi atau individu 

untuk memahami tren, mengoptimalkan strategi, dan membuat 

keputusan yang lebih akurat. Oleh karena itu, Sains Data tidak hanya 

relevan dalam bidang teknologi, tetapi juga di sektor bisnis, 

kesehatan, pendidikan, dan pemerintahan 

Perkembangan sains data merupakan tonggak penting dalam 

sejarah peradaban digital manusia. Sains data, atau data science, 

bukan hanya tentang pengolahan angka semata, melainkan sebuah 

pendekatan multidisipliner yang menggabungkan ilmu komputer, 

statistika, matematika, dan pemahaman kontekstual terhadap 

fenomena sosial maupun ekonomi. Pada dasarnya, sains data 

bertujuan untuk mengekstrak makna dan wawasan dari data dalam 

jumlah besar yang sebelumnya tidak mungkin diolah oleh manusia 

secara manual (Khoibur, dkk, 2023). 
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