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KATA PENGANTAR 

 

Setiap kali kami memulai semester baru dan membahas 
fenomena Gojek, Tokopedia, atau bahkan tren TikTok di kelas, kami 
selalu melihat binar yang sama di mata para mahasiswa: sebuah 
campuran antara kekaguman, rasa ingin tahu, dan sedikit 
kebingungan. Mereka adalah pengguna asli (native users) dari 
layanan-layanan ini, namun seringkali ada jurang pemisah antara 
pengalaman menggunakan teknologi dengan pemahaman tentang 
mesin ekonomi, strategi bisnis, dan implikasi sosial yang bekerja di 
baliknya. 

Buku ini lahir dari sebuah kegelisahan sekaligus sebuah 
harapan yang tumbuh dari interaksi tersebut. Kegelisahan karena 
masih terbatasnya sumber acuan tunggal berbahasa Indonesia yang 
secara komprehensif dan terstruktur memetakan lanskap ekonomi 
digital khusus untuk mahasiswa S1. Harapan karena kami percaya, 
di tangan generasi inilah masa depan ekonomi digital Indonesia akan 
dibentuk. Mereka tidak cukup hanya menjadi konsumen, mereka 
harus menjadi kreator, inovator, dan pemimpin. 

Untuk itulah, buku "Pengantar Ekonomi Digital" ini kami 
susun. Ini bukanlah sebuah naskah teoretis yang kaku, melainkan 
sebuah upaya untuk menjadi jembatan antara teori ekonomi klasik 
dengan praktik bisnis modern, antara studi kasus global dengan 
realitas lokal, dan yang terpenting, jembatan antara kurikulum di 
kelas dengan dunia nyata yang akan mereka hadapi setelah lulus. 

Tentu saja, penyusunan buku ini tidak akan terwujud tanpa 
dukungan dari banyak pihak. Ucapan terima kasih yang tulus kami 
sampaikan kepada seluruh rekan dosen di lingkungan UIN K.H. 
Abdurrahman Wahid Pekalongan yang telah memberikan masukan 
dan gagasan yang sangat berharga. Terima kasih terbesar kami 
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tujukan kepada para mahasiswa kami selama bertahun-tahun, 
pertanyaan-pertanyaan kritis dan antusiasme merekalah yang 
menjadi bahan bakar utama penulisan buku ini. 

Kepada keluarga tercinta, terima kasih atas kesabaran dan 
dukungan tak terhingga yang telah memberikan kami ruang dan 
waktu untuk merampungkan naskah ini. Terakhir, kepada tim 
penerbit, terima kasih atas profesionalisme dan kerja samanya dalam 
mewujudkan buku ini ke tangan pembaca. 

Harapan kami sederhana. Setelah Anda menutup halaman 
terakhir buku ini, kami harap Anda tidak hanya mendapatkan 
jawaban, tetapi justru memiliki lebih banyak pertanyaan. Kami 
harap Anda mulai melihat aplikasi yang Anda gunakan setiap hari 
dengan kacamata yang baru. Lebih dari sekadar lulus ujian, kami 
berharap buku ini dapat memantik percikan rasa ingin tahu dan 
keberanian dalam diri Anda untuk tidak hanya menjadi penonton, 
tetapi juga pemain utama dalam panggung ekonomi digital. 
Bertanyalah, berdebatlah, dan yang terpenting, berkaryalah. Masa 
depan ada di tangan Anda. Selamat membaca. 

 

Pekalongan, Oktober 2025 

Hormat kami, 

[Tim Penulis] 
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PENDAHULUAN 

Pernahkah Anda berhenti sejenak untuk memikirkan keajaiban 
modern yang terjadi saat Anda memesan ojek online dari ponsel 
Anda? Dalam hitungan detik, sebuah algoritma kompleks 
mempertemukan Anda dengan pengemudi terdekat, menghitung 
tarif yang optimal, memproses pembayaran tanpa uang tunai, dan 
memetakan rute tercepat (Pujiono, Kamal, dkk., 2025). Di balik 
kenyamanan sederhana itu, terbentang sebuah ekosistem ekonomi 
yang masif, rumit, dan sama sekali berbeda dari apa pun yang 
dikenal generasi sebelumnya. 

Selamat datang di ekonomi digital. Ini bukanlah sebuah konsep 
masa depan yang jauh di angan-angan, ini adalah realitas yang kita 
jalani setiap hari, di bulan Oktober 2025 ini. Ia adalah revolusi tak 
bersuara yang mengubah cara kita berkomunikasi, berbelanja, 
bekerja, belajar, dan bahkan berpikir. Dari marketplace yang 
menggantikan pusat perbelanjaan, layanan streaming yang 
mengubah ruang keluarga kita menjadi bioskop pribadi, hingga 
aplikasi finansial yang meletakkan bank di dalam saku kita 
(ekonomi digital adalah kekuatan dominan yang membentuk 
peradaban abad ke-21). 

 
Gambar 1. Ilustrasi Ekonomi Digital 
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